IR
SOSTENIBILIDAD,
EN ACCION

Folleto 2025




fe—

Definiendo nuestra identidad en materia de sostenibilidad, forjando nuestro futuro sostenible 3
Queé significa para nosotros la sostenibilidad 4
Un socio experto, tres gamas complementarias 5
Innovacion para reducir el impacto 6
Nuestro camino hacia la sostenibilidad 7
Los pilares ESG 8
Por el planeta 9
Por las personas 1
Por la empresa 13
Nuestro impacto, juntos 15

Impulsando la sostenibilidad, juntos

16

),



Gué significa para Un socio experto, tres Innovacién para reducir el Muestro camino hacia la Filares For el For las B Muestro impacto Impulsando la
nosotros la sostenibilidad gamas complementarias impacto sostenibilidad ESG planeta personas — conjunto sostenibilidad, juntos

[ande forma ar wuiiilrr fitiure coitonitble ASPECTOS DEL IMPACTO

EN 2DESTACADOSO025

Estimados grupos de interés: " ! 4 4 0/ ,
—_ / Q/
’ /0 4 !

/
/0

Ef ano 2025 ha supuesto un hito importante en la transformacion def Grupo
Crealis. En un mercado marcado por unas expectativas en constante
evolucion en materia de sostenibifidad e innovacion, hemos seguido
centrados en fortalecer nuestro Grupo v en impufsar un crecimiento
sostenible a largo plazo.

Alcance 1y 2 Electricidad renovable
Emisiones de GEI (frente al 18 % en 2024)

(en comparacion con 2024)

A lo largo del afio, hemos seguido traduciendo nuestros compromisos en

acciones concretas, impufsando nuestra hoja de ruta hacia fa 2 O
descarbonizacion, aumentando fa adopcicon de efectricidad renovable, I 1 9 4.

mejorando la eficiencia operativa y acelerando ef desarrofio de sofuciones de Proveedores estratégicos

productos mds sostenibles. Empleados _ _ auditados en materia de
(un 30 % de mujeres) précticas ESG

De cara a 2026, seguiremos avanzando en huestra transformacion con

determinacion y pragmatismo. Nuestras prioridades sfguen siendo claras:

reforzar la integracion en todo el Grupo, aceferar la descarbonizacion y INNO\"\C N

seguir innovando de forma que se genere valor para nuestros cfientes, af S VAR

tiempo que se reduce ef impacto medioambiental

®
Nada de esto seria posible sin fa dedicacion y la profesionalidad de nuestros b - @I rt Uo

empleados en todo ef mundo. Gracias a nuestros empleados, clientes,
proveedores y socios por vuestra confianza y compromiso constantes.
Prestigiosa capsula
de estafo
fabricada con
estafio 100 %
reciclado

Enrico Bracesco
CEQ Crealis Grpup

&’gauz a /@_’n& “0
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QUE SIGNIFICA PARA NOSOTROS LA SOSTENIBILIDAD

Definiendo nuestra identidad de g h Nuestre camino : Nuestro
Un socio experto, tres Innovacién para un Pilares Impulsando |la * J

En Crealis, la sostenibilidad significa generar valor sostenible a largo plazo. Se trata de tomar decisiones, hoy y mafana, que fortalezcan nuestro negocio,
reduzcan nuestro impacto medioambiental y generen valor a largo plazo para nuestros clientes, empleados y socios. A medida que la hormativa evoluciona y las
expectativas a lo largo de toda la cadena de valor siguen creciendo, la sostenibilidad forma parte integral de nuestra forma de crear valor. Da forma a los
productos que desarrollamos y a huestra forma de operar, porgque creemos que la forma en que hacemos hegocios es tan importante como lo que ofrecemos.

El Grupo Crealis en el mundo

Crealis combkina su experiencia glecbal con la proximidad loccal para
desarrollar soluciones de tapones de alta gama para vinos, licores,
cerveza, aceite de oliva y vinagre.

Con 13 centros de produccion en tode el mundo, Crealis garantiza
una solida presencia global y una gran proximidad a los principales
mercados vinicolas, Esta red de fabricacion se complementa con dos
centros «Atelier Creation» dedicados al disefio, lo que permite
desarrollar soluciones a medida y de alto valor afadido para
nuestros clientes.

Cémo trabajamos

Trabajando en estrecha colaboracion con los clientes desde la
concepcion hasta la produccion, creamos soluciones a medida que
combinan funcionalidad, disefic y valor de marca. Nuestro enfoque
AUSTRALIA se rige por cuatro valores fundamentales: innovacion, creatividad,
excelencia y sostenibilidad, que definen la forma en que
desarrollamos nuestros productos y gestionamos nuestras plantas.
La sostenibilidad es una parte integral de este modelo. Determina las

@ FLANTAS DE PRODUCCION DE gg, 13 centros duccic e —— Client ) decisiones que tcmamos a lo largo de toda nuestra cadena de valor
CAPSULAS ' ceniros de produccicn (ﬁjﬁ) 1ENTes en mas H 2 H - o
Q F’éﬂ centros de produccion en en todo el mundo de 70 paises e mfl_uye en como disefiamos, fabricamos y entregamos nuestras
todo el mundo soluciones.

. CEMTROS DE FRODUCCION DE .'

BARTOPS -
Gl 5 000 millones de cierres é 235 millones de euros
L% fabricados cada afic de ingresos




Definiendo nuestra identidad de

T Qué significa para Innowvacion para un Muastre camino hacia
sostenibilidad. dando forma a nuestro . ; .
nosotros la sostenibilidad mencr impacto la sostanikilidad

futuro sostenikle

Nuestro enfoque cobra vida a través de nuestras marcas y productos,
donde la innovacién, el disefio y la sostenibilidad se unen para satisfacer
las necesidades cambiantes de los clientes.

Somos conscientes de que los clerres y las capsulas desempefian un papel
importante en el rendimiento glocbal de los envases en materia de
sostenibilidad. Dado que cada marca, aplicacion y mercado tiene requisitos
diferentes, no existe una unica solucion «sostenible». La eleccién adecuada
depende del producte, su uso previsto y las pricridades de cada cliente.

Por eso hemos desarrollado una gama completa para vinos espumosos y
tranquilos, bebidas espirituosas, cervezas, aceites de oliva y vinagres, aguas
y otras bebidas. Esta gama ayuda a los clientes a tomar decisiones
informadas, eguilibrando el rendimiente, el disefic y el impacto
medioambiental.

Tres gamas complementarias

Cada marca es diferente. Por eso, Crealis ofrece tres gamas de productos
complementarias, que cemkbkinan soluciones de cierre y capsulas, con el fin
de ayudar a los clientes a encontrar el equilibrio adecuado entre disefio de
alta gama, rendimiento industrial y sostenibilidad.

Pilares ESG

MAESTRO

Maestro as singnimo de elegancia, prestigio v lujo, v
combiina una estética sofisticada con un rendimiento
de primera calidad. La gama incluye soluciones
como las capsulas de espumosos Sparlux, las
bozales Art & Craft, las capsulas de hojalata y T-Bar
Lux, disefiadas para marcas que buscan un envase
distinguido. Las cpciones de materiales, incluidas
soluciones monomateriales como TinClass y T-
monobloc Cork, ayudan a los clientes a encontrar el
equilibric entre una apariencia de primera calidad, el
rendimiento técnico y la reciclabilidad.

COLEC

La coleccion combina un disefio innovador con
tecnologia avanzada para satisfacer las diversas
necesidades del mercado. La gama incluye
solucionaes como R-Derma, con contenido reciclado;
el tapon corona TOP-L, con su junta Tincas a base
de corcho gque reduce la huella de carbono en un 12
%:. y PET+, con PET reciclado, gque ayuda a los
clientes a combinar la sostenibilidad con un
rendimiento de primera calidad.

ad g 4 al el

GREEN TECH

Green Tech es nuestra gama de soluciones para
tapones bartop y capsulas, disefada para
combzinar un rendimiento y un disefo de primera
calidad con un menor impacto medicambiental.
Se cenfra en tres enfogues complementarics:
soluciones con bajas emisiones de carbono,
contenido reciclado y disefios pensados para su
reciclabilidad, lo que ayuda a los clientes a
alcanzar diferentes cbjetivos relacicnados con el
preducto, la marca v la sostenibilidad.
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D REDUCCION DE LA HUELLA DE CARBONO

Aunque los cierres y las capsulas solo representan una parte
del sistema de envasado global, la innovacién en los
materiales puede ayudar a reducir el impacto
medioambiental sin renunciar a un disefio de primera
calidad, a la proteccién del producto ni al rendimiento
industrial.

Solucicnes gue incorporan materiales ligeros, contenido reciclado, materiales de origen
biclégico y materiales alternativos para reducir la huella de carbono de los productos.

SYMBIOSIS®* LINEA E|C|0® TOP-L BIO BIDULL

?
i

ABSOLUTIE
GRELEN LINE™

VIRTUO R-DERMA®

Capsulas de

Capsula de Cdpsulas de Ca’p_lsulas Contie!-le PE de Tap_én de corona Fabricado con PE
estafio 100 % polilaminade con polilaminado con PE fabricadas otigen conjuntaabase de  certificado como
reciclada PE biocircular reciclado principalmente hiolégico. corcho «biocircular»

con papel

D TENIENDO EN CUENTA LA RECICLABILIDAD

Solucicnes disefiadas pensando en la reciclabilidad, que equilibran el
rendimiento vy los requisitos del producto, y ofrecen disefios tantc de un
solo material como de materiales compuestos.

D AUMENTAR LA CIRCULARIDAD

Soluciones gue incorporan contenido reciclado para reducir el uso de materias
primas virgenes y aumentar la circularidad.

CAPSULA
TINCLASS

TMONOBLOC ~ CAPSULA ALU-
CORK ONE

BIO BIDULE BOZALE

) ';"-—

R-DERMA® PET VIRTUO

C\ LK

98,8 % de
reciclakilidad, con
certificacion
Interzero «Made for
Recycling»

Carcho 100 %
natural

100 % aluminio 100 % LDPE

con un 35 % de PET reciclado
postconsumao

conun 80 % de PE
reciclado postindustrial

Acero estanado
vy alambre de
acero

Fabricado con estano 100 %
reciclado procedente
principalmente de residuos
electronicos de la UE

Descubre la gama de productos de Crealis v explora en nuestra pagina web nuestras soluciones innovadoras disefiadas para reducir ef impacto medicambiental v promover soluciones mas sostenibles.


https://www.crealisgroup.com/en/products/
https://www.crealisgroup.com/en/products/

Definir nuestra identidad de Gué significa para Nuestro

Un socio experto, tres Innovacidn para un Pilares Para las Impulsando la

sostenibilidad, dar forma a nuestro nosotros la , H Por el planeta Para la empresa impacto T .
- e dgamas complementarias menor impacto ESG personas ’ sostenibilidad, juntos
futuro sostenible sostenibilidad conhjunto

\J

Nuestroe compromiso con la calidad y las practicas responsables siempre ha guiado nuestra actividad empresarial.

Partiendo de estos cimientos, ahora estamos evolucionando nuestro enfoque a traves de ambiciones mediocambientales y sociales claras, obkjetivos
cuantificables y acciones concretas.

Hoy en dia, estamos impulsando una trayectoria de descarbonizacién, referzando nuestros compromisos en materia de ESG v ampliando este enfoque mas
allad de nuestras propias operaciones mediante la implicacion de clientes, proveedores y socios a lo largo de toda nuestra cadena de valor.

La sostenikilidad es un proceso de mejora centinua, y sabemos que el progreso duradero requiere colaboracidén, Nos comprometemos a avanzar paso a
paso, junto con nuestras partes interesadas.

GENERAR INTEGRAR LA ENTENDER NUESTRA CONVERTIR LA AMBICION
CONFIANZA RESPONSABILIDAD HUELLA ECOLOGICA EN ACCION

A\
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Nuestro enfoque de sostenibilidad se articula en torno a tres dimensiones clave de ESG: Planeta,
Personas y Negocio. Estas dimensiones reflejan las areas en las que podemos generar el mayor valor y
marcan la forma en que Crealis opera, gestiona sus responsabilidades y se relaciona con las personas
vinculadas a nuestro negocio.

Cada pilar se traduce en areas de actuaciéon concretas que desarrollamos, medimos y mejoramos
continuamente como parte de nuestro proceso de evolucion constante.

©

PARA LA EMPRESA Actuar con integridad  Crear una cadena de

empresarial suministro responsable

Para obtener una vision general mas detallada de nuestro enfoque de sostenibilidad, fos impactos significativos y fas normas de informacion, consulte nuestro informe de Sostenibilidad


https://www.crealisgroup.com/en/sustainabilty/our-esg-engagement/
https://www.crealisgroup.com/en/sustainabilty/our-esg-engagement/
https://www.crealisgroup.com/en/sustainabilty/our-esg-engagement/
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Nuestra ambicién

Reducir nuestra huella medicambiental es un elemento clave de nuestro enfoque de
sostenibkilidad. Medimces las emisiones de gases de efecto invernadero de acuerdo con
el Protocolo de Gases de Efecto Invernadero y alineamos nuestros objetivos de
reduccion de emisiones con la iniciativa Science Based Targets,

Nuestros objetivos

* Reducir las emisicnes absclutas de gases de efecto invernaderc de los Alcances 1

¥ 2 en un 42 % para 2030 (afio de referencia: 2023)

* Reducir las emisicnes absolutas de gases de efecto invernaderc de Alcance 3
(bienes y servicios adguirides v actividades relacionadas con &l combustikble y la
energia) en un 25 % para 2030 (ano de referencia: 2023)

*  Aumentar la proporcion de electricidad renovable a mas del 20 % para 2026
* Obtener la certificacion 1ISO 14001:2015 en el 100 % de las plantas europeas para

2030
* Garantizar la adaptacién de la cartera de productos a los requisitos normativos
en constante evolucion y a las expectativas de los clientes para 2030

* Realizar evaluaciones del ciclo de vida (LCA) para el 100 % de las lineas de
productos para 2028
* Aumentar la recuperacion de residuos postindustriales en la UE hastael 97 %

para 2026 y hasta el 100 % para 2028, incluida la recuperacion mediante
valorizacién energética

Para mas informacion, consulita ef informe de Sostervbilidad de Crealis 2025, disponible en ef siguiente eniace.

For las personas

Para la Nuegstro impacto Impulsando |a
empresa conhjunto sostenibilidad, juntos

Cambio climatico

Las emisicnes de carbono de
Alcagce 1 @ 2o tcoze los alcances 1y 2
mercado) se han reducido un

24,4 %

con respecto a 2024

(relacionadas con el
Alcg®e 2D --75:co )

Alcar®e 3@ 109,495 tCO,e

El alcance 3 representa la mayor parte de nuestra huella de carbono.
Area clave: Materiales y servicios adquiridos, actividades relacicnadas
con el combustible v la energia

Reducir el Alcance 3 sigue siendo uno de nuestros mayores retos

Aumentar la electricidad renovable
total de 2024 a 2025

Residuos

( 2% B

Tasa de valorizacion de residuos del Grupo Crealis: del 82 % en 2024 al 88 %
en 2025; |a tasa de valorizacidn de residuos de la UE alcarwo el 85 % en 2025
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Nuestras acciones

Durante 2025, Crealis siguio avanzando en sus iniciativas
medicambientales aumentando el uso de electricidad renovable,
mejorando la eficiencia energética, reforzando el seguimiento de las
emisiones de gases de efecto invernadero, mejorando las practicas de
recuperacion de residuos y controlando las emisiones de contaminantes
atmosféricos.

Lucha contra el cambio climatico

Crealis estd avanzando en su proceso de descarbonizacién en todas sus
operaciones y a lo largo de su cadena de valor. En 2025, el Grupo redujo
las emisiones de Alcance 1 y Alcance 2 mediante iniciativas de
electrificacion, mejoras en la eficiencia energética y un aumento
significativo del uso de electricidad renovable, que pasé del 18 % en
2024 al 42 % en 2025.

Al mismo tiempo, seguimos abordando las emisiones de Alcance 3
colaborando con los proveedores y reduciendo la huella de carbono de
nuestros productos.

Impulso del disefio y las operaciones sostenibles

Crealis siguid reforzando la circularidad de su cartera de productos
mediante la evaluacidén de sus soluciones de cierre para garantizar su
conformidad con los préximos requisitos de reciclabilidad de la PPWR,
con el apoyo de un consultor externco independiente. Esto incluyod la
renovacion de la certificacion Interzero «Made for Recycling» de la
capsula TinClass, gue confirma una reciclabilidad del 98,8 %, asi como
los continuos esfuerzos de innovacion en materiales y optimizacién del
disefio para reducir la huella de carbono de los productos en soluciones
seleccionadas.

Para las

Pilares ESG .y
personas

Nuestro
impacto
conjunto

Para la empresa

Impulsando la )
sostenibilidad, juntos )

_——— e

Fomentar la confianza a través de las certificaciones

Estas certificaciones

respaldan un enfoque coherente en todas nuestras

cperaciones, desde |la gestion de |la seguridad de los productos hasta el
abastecimiento responsable y los materiales sostenibles.

Z | ® ©® | @

ISO 14001

Environmental
Management System

» Crealis PEDIS.r|
» Crealis France S.A
» Crealis Iberia SA

FSSC 22000

Food Safety
Management System

* Crealis PEDIS.r.l.

BRCGS
Product Safety
and Quality Management ‘
System

® Crealis Bar Top Sr.l.
» Crealis Top Closures
Lda

» Crealis Bar Top Sr.l.
- Wooden top

FSC ISCC PLUS

Responsible Forest
Management and
Chain of Custody

International Sustainability
And Carbon Certification

* Crealis PE.DIS.r1.
for TPE, PE & LDPE

Nuestra hoja de ruta para la reduccion de las emisiones de Alcance 3

Eficiencia en el uso de
materiales

Reduccidn del uso de
materiales y de los
residuos mediante un
mejor disefio,
procescs mas
inteligentes v la
reduccidon del peso.

Innovacién en los productos

Desarrollar soluciones
sostenibles con materiales
alternativos y un mejor
rendimiento
mediocambiental.

oOo
s

Compromiso con los
proveedores

Colaborar con nuestros
proveedores de materias
primas para mejorar la
transparencia, reducir las
emisiones y reforzar la
sostenibilidad en toda nuestra
cadena de valor.
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En Crealis, creemos que las personas son el motor de nuestro éxito a largo plazo. ARR Eiilescles

Construir un negocio sostenible significa crear un entorno en el que todos puedan (de los cuales el De responsables

trabajar con seguridad, crecer profesionalmente y contribuir a un ckjetivo comun. 20 % son mujeres)

Empoderar a nuestra plantilla

Nuestros objetivos

* Censeguir la certificacion 1SO 45001:2018 en todas las entidades europeas para

2030 vy a nivel mundial para 2035, asi como la certificacién de igualdad de género @ 14 220 11,9 For_mac'?n n;'ed'a
UNI/PDR 125:2022 en las sedes italianas para 2026 Total de horas de Ol Smiglseree
* ldentificar, desarrollar y retener el talento clave mediante el refuerzo de la formacion
planificacion de la sucesién, el desarrclle del liderazgo, las oportunidades de
crecimiento profesional v la movilidad interna, garantizando una plantilla resiliente y .
preparada para el futuro Fomentar entornos de trabajo seguros
* Reducir la rotacion veluntaria de empleados al 7 % en Eurcpa v al 9 % fuera de
Europa para 2030
+ Garantizar un minimo de 16 horas de formacion por empleado al afio para 2030 -9 % 23] Reduccion delas tasa
« Llevar a cabo evaluaciones anuales de rendimiento para el 100 % de los de lesiones laborales 37 global de lesiones
empleados de oficina para 2027, con una implantacién progresiva entre el personal (en comparacion reglstedles
operativo de cara a 2030 con 2024) é%;z?mparac'on con

* Alcanzar un indice neto de promotores (ENP) positivo entre los empleados para
2028, lo que reflejard una plantilla con mas promotores gue detractores
* Reducir el indice de frecuencia de accidentes mediante la mejora continua.

Para mas informacion, consulta el Informe de Sostenibilidad de Crealis 2025, disponible en ef siguiente enface.
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Generar confianza gracias a las certificaciones
Nuestras acciones __ _
Contamos con certificaciones que cumplen con las normas
En 2025, Crealis sigui¢ invirtiendo en su personal en cada etapa de su trayectoria, internacionales mas estrictas para garantizar la seguridad de nuestras
con iniciativas centradas en la inclusion, el desarrollo y el bienestar. operaciones y el cumplimiento de practicas responsables.
Fomento de la diversidad y la inclusién ISO 45001
En 2025: _ . Occupational Health & Safety
S * Alcanzamos una puntuacion de 88/100 en el Indice de Igualdad de Management System
r\J Género franceés en Crealis France (Sparflex 5.A.). Crealis SpA
V=) « Apoyamos el empleo de personas con discapacidad a través de Crealis PE.DIS.r.|

programas de practicas en Crealis Top Closures S.r.l.
+ Continuamos ccn las iniciativas de desarrollo del liderazgo que
promueven la igualdad de oportunidades en todo el Grupo.

Crealis Muselet S.A.S.
Crealois France S.A.
Crealis Capsules

Potenciar a nuestra gente
En 2025:

j _ - Impartiremos 14 220 horas de formacién en todo el Grupo. A la escucha de nuestros colaboradores
o\ + Reforzamos las colaboraciones con institutos y universidades para _
L= atraer a futuros talentos. Nuestra primera encuesta «<Employee Net Promoter Score» (eNPS) a

. . Contratamos a estudiantes del Instituto Técnico Newton (Varese) escala del Grupo nos proporciona un punto de referencia inicial.

tras realizar practicas y visitas a la empresa. @ 78% indice de participacion

Fomento de entornos de trabajo seguros 800+ comentarios esiertos
En 2025: — ,
* Adoptamos una politica de gestion de recursos humanos para todo el
s Grupo.
Y * Impartimos formacién en salud y seguridad y en manejo de
. .: carretillas elevadoras en Crealis Top Closures Lda (Portugal).
N N * Realizamos una auditoria de seguridad exhaustiva en Crealis Top
Closures S.r.l.
* Nombramos a un nuevo responsable de prevencidn de riesgos
laborales (RSPP) v reanudamos la formacion obligatoria en materia de
seguridad.
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o _ _ _ Proveedores estratégicos
Nos comprometemos a desarrollar nuestra actividad con integridad, transparencia y auditadaos en materia de practicas
responsabilidad en todos los paises en los gue operamos. Este compromiso se ESG

sustenta en una gobernanza sdlida, pcliticas claras y sistemas de gestion, y se
extiende a toda nuestra cadena de suministro a través de un enfoque de .
bastecimient bl 81 (y Proveedores estratégicos

abastecimiento responsable. 0 Signatario de un Codigo de

Conducta
Nuestros objetivos

* Garantizar que el 100 % de los proveedores de materiales estratégicos cumplan el = =
codigo de conducta del Grupo para 2027 Integrldad empresa"al
* Involucrar y evaluar a 20 proveedores estratégicos segun criterios ESG para 2026 ool » o ol
oliticas a nivel de todo el grupo
4 sobre ética y conducta
empresarial responsable

* Implementar un marco armonizado de evaluacién de proveedores en materia de

ESG para 2027

* Reforzar la aplicacién ccherente del codigo ético vy los principios anticorrupcién del
Grupo mediante el desarrollo vy la implantacion de un programa de formacion o Incidentes de corrupcion
estructurado para todes los empleados a partir del segundo semestre de 2026 confirmados

* Mantener mecanismos eficaces de denuncia de irregularidades y garantizar la En 2024 y 2025
investigacion oportuna de todos los casos notificados

Para mas informacion, consulte el informe de Sostenibilidad de Crealis de 2025, disponible en ef siguiente enlace.

C



https://www.crealisgroup.com/en/sustainabilty/our-esg-engagement/

Definir nuestra identidad de Qué significa para Nuestro camino

sostenibilidad. dar forma a nuestro nosotros Ia Un socic experto, tres gamas Innovacién para un hacia 12 Pilares ESG For el For las Muestro impacto Impulsando la
future sostenible sostenibilidad complementarias mencr impacto sostenibilidad e planeta personas conjunto sostenibilidad, juntos

Politicas a nivel de todo el grupe que guian la actividad empresarial
responsable

Nuestras acciones El Grupo se rige por un Codigo Etico vy unas politicas de cumplimiento
que establecen expectativas claras en materia de lucha contra la

En 2025, Crealis reforzd sus practicas de gobernanza y siguid dando corrupcion, competencia leal, proteccion de datos v respeto de los

prioridad al abastecimiento local siempre que fuera viable desde el derechos humanos.

punto de vista operativo, mejorando asi la resiliencia de la cadena de

suministro
208

Actuar con integridad empresarial
9 P V" 2

Codigo de Economia Recursos Lucha contra Duradero

En Crealis creemos en: - .
ética circular humanos la corrupcion

* La integridad empresarial como base de nuestras relaciones con
clientes, proveedores y comunidades.

* Una participacion transparente de las partes interesadas a traveés de
informes de sostenibilidad y un didlogo continuo con las cuentas clave.

* Practicas responsables y transparentes integradas en todas nuestras
operaciones globales. Evaluacion ESG de proveedores

* Un enfoque basado en el cumplimiento normativo que garantiza la
ccherencia en toda nuestra presencia internacional.

* Fomentar la confianza de los clientes mediante una conducta
empresarial ética y transparente,

Palitica Palitica de ticn Palitica

En 2025, Crealis pusoc en marcha una evaluacién de proveedores segun
criterios ESG para valorar la madurez v los posibles riesgos de nuestros
proveedores estrategicos.

O /fu @/7

Creacion de una cadena de suministro responsable 2 0 D

* Crealis sigue reforzando el abastecimiento responsable y la gestién
sostenible de la cadena de suministrec mediante la integracion de
criterios ESG en los procesos de evaluacion y colaboracion con los prove L
proveedores. estratégicos s ionados

* El Coédigo de Conducta para Proveedores establece expectativas
claras en materia de préacticas empresariales éticas, derechos humanos,
cendiciones laborales justas y responsabilidad medioambiental.

0 Evaluacién del nivel Identificar las lineas
— 80 /() de madurez en de mejora y las

materia de ESG prioriclades futuras
y de la exposicidn en materia de
3 los riesgos COMPromiso

del gasto total en
aprovisionamiento
del Grupo




Definir nuestra identidad en materia de
sostenibilidad, dar forma a nuestro

futuro sostenible

e

Qué significa para .
un socio experto, tres gamas

T i
sostenibilidad complementarias

Nuestro camino

Innovacién para un . Por las
L hacia la For el planeta o -
mencr impacto personas sostenibilidad, juntos

sostenibilidad

Impulsando la \
Para la empresa :J

NUESTRO IMPACTO,
JUNTOS

Construir un futuro mas sostenikle requiere algo mas que innovacion, Requiere colaboracion,
A medida gue las expectativas en materia de sostenikilidad evolucionan en los distintos
mercados y normativas, hacer gue nuestro camino hacia la sostenibilidad sea concreto y
maduro depende de nuestra capacidad para crear valor junto con nuestras partes
interesadas.



Definiendo nuestra identidad de GQué significa para . . . . Nuestro —
T un socio experto, tres gamas Innovacién para Nuestro camino hacia Por las :
sostenibilidad, dando forma a nosotros la ” © . Por el planeta Para la empresa impacto
f T complementarias un menor impacto la sostenibilidad personas f - y
nuestro futuro sostenible sostenibilidad juntos ‘/JJ

Clientes
Expectativas en materia de ESG
Opciones de bajo impacto aft Q

Cada decisicn que se tocma a lo largo de la cadena de valor tiene el potencial
de generar un impacto positive ¢ de agravar los retos medicambientales,
sociales y de gobernanza.

Para nosotros, generar impacte juntos significa aunar diferentes perspectivas,
expectativas y conccimientos especializados para identificar las soluciones
mas responsables y eficaces a largo plaze., Cada parte interesada contribuye
de una manera diferente.

En Crealis, cocntricuimos impulsande la innovacién en materiales vy

tecnologias, creando valor para los mercados a los que servimos, las Proveedores (il
comunidades en las que operamos y las personas que crecen ccon nosotros. y socios comerciales y
Nuestros clientes contribuyen definiendo las expectativas de sostenibilidad, Abastecimiento responsable,
eligiendo soluciones de menor impacto y colaborando en el disefio de los emisiones de gases de efecto
envases invernadero e innovacion.
del futuro. Experiencia

Nuestros proveedores y socios comerciales contribuyen impulsando el
abastecimiento responsable, aumentando la transparencia y la trazabilidad,
reduciendec las emisiones a lo largo de toda la cadena de valor y colaborando
con nosotros en la innovacion de materiales y en soluciones mas circulares,

Grupo Crealis

iDemos forma al futuro juntos! Descubre nuestra gama de productos y nuestro compromisc con fa sostenibilidad en www.crealisgroup.com y ponte en contacto con tu representante
de Crealis para iniciar el didlogo.


http://www.crealisgroup.com/

www.crealisgroup.com

Explora nuestra gama de soluciones para bartops y capsulas, y descubre cémo la innovacion y la sostenibifidad se unen en Crealis
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